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Abstract 

In today's digital era, online marketing has become crucial for aspiring young 
entrepreneurs to compete in the business world. This training covers basic understanding 
of entrepreneurship, digital marketing, social media, and creating engaging content. 
Through a theoretical approach, students are taught how to develop an entrepreneurial 
mindset. The results of this training are expected to provide knowledge and skills to help 
students start and grow their businesses using digital platforms. Furthermore, this 
training is designed to expand students' understanding of broader market opportunities 
through digital platforms, while promoting creativity and innovation in business 
operations. Consequently, it serves as a relevant and practical educational solution for the 
younger generation to address entrepreneurial challenges in the modern era. 
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Abstrak 

Di era digital saat ini, pemasaran online menjadi hal yang sangat penting untuk calon 
pengusaha muda untuk bersaing di dunia bisnis. Pelatihan ini meliputi pemahaman dasar 
tentang kerirausahaan, digital marketing, media sosial, dan pembuatan konten yang 
menarik. Melalui pendakatan teori, para siswa diajarkan bagaimana cara menjadi 
seseorang yang memiliki jiwa wirausaha. Hasil dari pelatihan ini diharapkan dapat 
memberikan pengetahuan dan keterampilan bagi siswa dalam memulai dan 
mengembangkan usaha mereka menggunakan platform digital. Selain itu, pelatihan ini 
juga bertujuan untuk membuka wawasan siswa tentang peluang pasar yang lebih luas 
melalui platform digital, serta mendorong kreativitas dan inovasi dalam menjalankan 
bisnis. Dengan demikian, pelatihan ini menjadi solusi edukasi yang relevan dan aplikatif 
bagi generasi muda untuk menghadapi tantangan wirausaha di era modern. 

Kata kunci: Digital, Kewirausahaan, Pelatihan  
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INTRODUCTION 

Kemajuan teknologi sudah berkembang pesat di era digital saat ini, termasuk dalam 
dunia usaha. Perkembangan teknologi yang luas memudahkan seorang wirausaha untuk 
bisnisnya karena menjangkau pasar yang lebih luas. Digital marketing, sebagai salah satu 
implementasi dari kemajuan teknologi, tidak hanya relevan bagi perusahaan besar tetapi 
juga sangat bermanfaat bagi pelaku usaha kecil dan menengah. Melalui strategi pemasaran 
digital, seseorang dapat mengoptimalkan visibilitas produk atau layanan mereka di pasar 
dengan biaya yang relatif terjangkau. Kemampuan ini menjadi semakin penting di era 
globalisasi, di mana persaingan bisnis terjadi tidak hanya di tingkat lokal tetapi juga 
internasional. 

SMA Pesantren Nurul Ihsan, sebagai institusi pendidikan yang berkomitmen untuk 
mencetak generasi muda yang kreatif dan inovatif, menyadari pentingnya membekali siswa 
dengan keterampilan digital marketing. Dalam konteks pesantren, integrasi ilmu 
pengetahuan modern dengan nilai-nilai agama menjadi landasan penting dalam 
mempersiapkan siswa menghadapi dunia usaha yang dinamis. Oleh karena itu, pelatihan 
digital marketing dirancang tidak hanya untuk meningkatkan kompetensi teknis siswa, 
tetapi juga untuk mendorong mereka agar menjadi wirausahawan yang beretika dan 
bertanggung jawab. 

Pelatihan ini bertujuan untuk memberikan pemahaman mendalam tentang konsep 
dasar digital marketing serta penerapannya dalam kehidupan nyata. Dengan pendekatan 
pembelajaran yang berbasis praktik, siswa diharapkan mampu memahami cara kerja 
berbagai platform digital, menyusun strategi pemasaran yang efektif, dan mengaplikasikan 
keterampilan tersebut untuk mendukung usaha mereka sendiri atau komunitas sekitarnya. 
Kegiatan ini juga diharapkan dapat menjadi inspirasi bagi institusi pendidikan lainnya 
dalam mengembangkan program pemberdayaan siswa berbasis teknologi. 

LITERATURE REVIEW 

Pelatihan Digital Marketing 

            Digital marketing merujuk pada penggunaan platform online untuk mempromosikan 
produk atau layanan. Dalam konteks kewirausahaan, digital marketing menjadi alat yang 
sangat efektif untuk menjangkau konsumen baru dan meningkatkan kesadaran merek 
(brand awareness). Beberapa aspek penting dalam digital marketing yang relevan untuk 
siswa pesantren antara lain adalah media sosial, SEO, email marketing, dan pembuatan 
konten. Platform media sosial seperti Instagram, Facebook, dan TikTok memungkinkan 
usaha kecil untuk menjangkau audiens yang lebih luas tanpa biaya tinggi. Sementara itu, 
SEO (Search Engine Optimization) merupakan teknik yang digunakan untuk meningkatkan 
visibilitas situs web di mesin pencari, yang membantu usaha dalam meningkatkan trafik 
pengunjung secara organik. Email marketing, di sisi lain, dapat digunakan untuk 
membangun hubungan dengan pelanggan dan mempromosikan produk atau layanan secara 
langsung. Terakhir, pembuatan konten yang menarik dan relevan bagi audiens sangat 
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penting untuk mendukung penjualan dan membangun branding usaha, sehingga produk 
atau layanan yang ditawarkan bisa lebih dikenal dan diminati oleh target pasar. 

Kewirausahaan di Kalangan Siswa SMA 

        Kewirausahaan di kalangan pelajar menjadi salah satu langkah strategis dalam 
meningkatkan jiwa mandiri dan inovatif. Penelitian oleh Hisrich, Peters, dan Shepherd 
(2017) menunjukkan bahwa pendidikan kewirausahaan dapat membantu siswa 
mengembangkan keterampilan problem-solving, kreativitas, dan manajemen bisnis sejak 
dini. Di lingkungan pesantren, kewirausahaan juga dapat diintegrasikan dengan nilai-nilai 
keagamaan, sehingga menciptakan generasi wirausahawan yang beretika. 

Digital Marketing dan Wirausaha 

      Dalam dunia kewirausahaan, digital marketing menawarkan berbagai keunggulan yang 
sangat bermanfaat bagi usaha kecil dan menengah (UKM), seperti yang umumnya 
dijalankan oleh para wirausahawan pemula. Menurut Kotler dan Keller (2016), digital 
marketing tidak hanya membantu meningkatkan penjualan, tetapi juga dapat memperluas 
jangkauan pasar, memperkuat hubungan dengan pelanggan, dan meningkatkan kesadaran 
merek (brand awareness). Hal ini sangat penting, terutama bagi wirausahawan yang baru 
memulai usaha dan perlu menjangkau audiens yang lebih luas tanpa harus mengeluarkan 
biaya yang besar. 

Media Sosial dan Pemasaran Wirausaha 

       Salah satu aspek digital marketing yang paling relevan bagi wirausahawan adalah media 
sosial. Platform seperti Instagram, Facebook, dan TikTok memungkinkan usaha kecil untuk 
menjangkau audiens yang lebih luas dengan anggaran terbatas. Chaffey (2015) menyatakan 
bahwa media sosial memberi peluang bagi bisnis untuk berinteraksi langsung dengan 
pelanggan dan membangun komunitas yang loyal. Dengan strategi yang tepat, 
wirausahawan dapat memanfaatkan media sosial untuk mempromosikan produk mereka, 
mengumpulkan feedback, serta meningkatkan brand loyalty. 

Implementasi Digital Marketing di Lingkungan Pesantren 

       Lingkungan pesantren memiliki potensi besar dalam menerapkan digital marketing 
karena kombinasi antara pendidikan formal dan nilai-nilai agama yang kuat. Studi oleh 
Nasution (2020) menunjukkan bahwa pengenalan teknologi digital di pesantren dapat 
membantu para santri mengembangkan keterampilan yang relevan dengan kebutuhan 
pasar kerja modern. Dengan pelatihan yang terarah, siswa pesantren dapat menjadi pelaku 
usaha yang memanfaatkan teknologi untuk memasarkan produk mereka secara efektif. 

METHODS 

Pelaksanaan PKM dengan materi Pelatihan Dasar Digital Marketing untuk Mendukung 
Kewirausahaan Siswa SMA Pesantren Nurul Ihsan dilakukan dengan beberapa tahap yaitu: 

1. Tahap Persiapan: 

     Menentukan peserta pelatihan, yaitu siswa SMA Pesantren Nurul Ihsan yang 
memiliki minat atau usaha wirausaha.  Lalu menyusun modul pelatihan yang mencakup 
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teori dan praktik digital marketing, seperti pengelolaan media sosial, pembuatan konten, 
SEO, dan penggunaan alat pemasaran digital. Kelompok PKM kami juga menyediakan 
perangkat yang dibutuhkan, seperti laptop, koneksi internet, dan perangkat lunak 
pendukung. 

2. Tahap Pelaksanaan: 

     Sesi pembukaan mencakup pengenalan tujuan pelatihan, manfaat, dan struktur 
program kepada peserta. Menyampaikan teori dasar pemasaran digital melalui presentasi 
interaktif.juga mendorong siswa untuk berbagi ide dan pengalaman terkait wirausaha. 
Terakhir, mempraktikkan materi dengan bimbingan instruktur, seperti membuat konten, 
mengelola akun media sosial usaha, dan menganalisis data pemasaran. 

3. Tahap Penutup 

     Mengadakan sesi diskusi untuk merefleksikan pelajaran yang telah didapat dan rencana 
implementasi ke depan. 

 

Gambar 1. Pemberian penghargaan kepada pihak pesantren 

RESULTS 

Pelatihan dasar digital marketing untuk mendukung kewirausahaan siswa SMA 
Pesantren Nurul Ihsan telah berhasil dilaksanakan sesuai dengan rencana yang dibuat. 
Hasil pelatihan ini menunjukkan peningkatan yang signifikan dalam pemahaman siswa 
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terhadap konsep digital marketing serta keterampilan teknis yang relevan. Beberapa hasil 
yang dicapai meliputi: 

1. Meningkatkan Pemahaman tentang Kewirausahaan dalam Digital Marketing  
Sebagian besar peserta menunjukkan peningkatan pemahaman terhadap strategi 
pemasaran digital, seperti pengelolaan media sosial, pembuatan konten kreatif, dan 
teknik SEO. Hal ini dibuktikan melalui hasil evaluasi tertulis dan diskusi kelompok. 

2. Kemampuan Praktik Berwirausaha di Dunia Digital Marketing  
Siswa pesantren Nurul Ihsan mampu mempraktikkan materi yang diajarkan, 
termasuk membuat rencana pemasaran digital untuk usaha mereka serta 
menggunakan media sosial untuk memahami perilaku konsumen. 

3. Pelatihan ini menunjukkan bahwa metode yang diterapkan efektif dalam 
meningkatkan kompetensi digital marketing peserta. teori yang disampaikan 
memberikan pemahaman yang mendalam sekaligus mendorong siswa untuk berani 
mencoba hal baru dalam bisnis mereka. Materi yang relevan dengan kebutuhan 
usaha kecil membuat pelatihan ini langsung aplikatif. 

4. Namun, beberapa tantangan juga ditemukan selama pelaksanaan, seperti variasi 
tingkat pemahaman awal siswa terhadap teknologi dan kendala teknis, seperti 
koneksi internet yang tidak stabil. 

5. Hasil pelatihan ini memberikan dampak positif bagi siswa untuk mengenal lebih 
dalam bagaimana menjadi seorang wirausaha. Mereka kini memiliki bekal untuk 
memanfaatkan platform digital guna meningkatkan visibilitas dan daya saing usaha 
mereka. Keberhasilan pelatihan ini menjadi bukti pentingnya integrasi keterampilan 
digital dalam pendidikan kewirausahaan, terutama di lingkungan pesantren. 
Sebagai langkah lanjutan, diperlukan program tindak lanjut untuk memantau 
implementasi keterampilan digital marketing yang telah diajarkan. 
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Gambar 2. Pemberian penghargaan kepada pihak pesantren 

CONCLUSION 

Pelatihan dasar digital marketing telah berhasil meningkatkan pemahaman siswa SMA 
Pesantren Nurul Ihsan tentang konsep pemasaran digital, termasuk strategi dan alat yang 
dapat digunakan untuk mendukung pengembangan usaha mereka. 

1. Program ini membuktikan pentingnya keterampilan digital dalam membekali siswa 
untuk menghadapi tantangan kewirausahaan di era modern. 

2. Pelatihan ini memberikan dampak positif bagi siswa dalam meningkatkan daya 
saing usaha mereka dan membuka peluang pasar yang lebih luas melalui 
pemanfaatan platform digital. 
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